Priloha &. 1 Specifikacia predmetu zakazky

Technicka analyza reklamnych,
marketingovych sluzieb a grafickych prac |l

1. Uvod

Verejny obstaravatel planuje naprogramovat mobilnu aplikaciu — hra pre deti. Predmetom tejto
zakazky je urobit pre mobilnu aplikaciu prieskum trhu, vytvorit k hre pribeh, graficky hru
spracovat, vytvorit promo videa a nastavit jednoduchu online marketingovu kampan.

2. Popis mobilnej aplikacie

Koncept hry je zalozeny na interaktivnej mobilnej aplikacii (mobilnej hre), kde sa hrac¢ stara o
svojho upira a méze chodit vysat krv svojim kamaratom - spoluhracom. Cela hra je vSak
koncipovana nie ako stradidelna, ale ako mila a zabavna. UzZivatel si stiahne hru do mobilu,
nastavi si svoj email a meno upira a méze sa zacat starat o upira.

Upir ma nad sebou vzdy indikator na akom leveli momentalne je (aky je silny) a kolko ma este
Zivotnej energie. Zivotnu energiu ziska vzdy tak, Ze vysaje krv nieckomu inému. Ak sa jeho
Zivotna energia na danom leveli napini, automaticky prechadza upir na vyssi level. Naopak ak
jemu niekto vysaje krv, Zivotnu energiu straca. Popri tom sa mu pomaly straca Zivotna energia
kazdy defi sama o sebe, preto je potrebné niekoho vysat kazdy der ak Clovek nechce nechat
svojho upira upadat a vysmadnut. Ak upirovi klesne Zivotna energia na istom leveli na 0,
automaticky prechadza na nizsi level a je tym padom slabsi. Musi sa preto snazit’ vysat’ o
najviac ludi aby jeho upir prospieval.

Priebeh hry a motivacia
Hra bude dostupna na mobilné zariadenia, priCom pouzivatelovi bude ponukat tieto
moznosti:

e Poslat’ utok (pokus o vysatie) na niekoho iného: uzivatel sa méze pokusit vysat
niekoho, kto zatial nema svojho upira, zadanim jeho emailovej adresy (pripadne ak
upir uz existuje, méze zadat’ aj len meno upira) a vybratim typu utoku. Po zautoceni
sa odosle upozornenie na email a Clovek ma urcity Casovy limit, kedy si méze stiahnut
hru a pokusit sa utoku ubranit. Kazdy upir méze za poslednych 24 hod vyslat
maximalne 5 utokov (ak si nedokupi extra utoky) a na toho istého upira moze zautocit
len 1 krat za par dni.

e Ubranit’ sa pred utokom znamena uspesne vyrieSit' logicky rébus za urcity asovy
interval (napriklad pexeso, puzzle, zloZit $tvorcovu skladacku a pod). Casovy limit na
odvratenie utoku a zloZitost’ ubranenia sa utoku zalezi od levelu oboch upirov.

e Zvazovana je aj moznost pridat’ interaktivne utoky, kedy by obaja hraci napriklad hrali
proti sebe jednoduchu kartovu hru, pripadne kameni, papier, noznice... Pripadne inu
rychlu hru, ktora sa da modifikovat' v prospech upira s vy$Sim levelom.



e Ubranit’ sa pred prichadzajicimi utokmi: Uzivatel hned vidi, ¢i sa ho nepokusa iny
upir vysat a mdze sa ist branit.

e Prezerat’ si histériu vsetkych utokov: hrac¢ si méze prehladne pozriet, na koho uz
zautocil, kto na neho uto€il a aky bol vysledok utoku.

e PInit’ rozne ulohy: uzZivatel sa mdze rozhodnut’ spinit' aj rbzne ulohy, za ktorych
splnenie ziskava automaticky odmenu (vo vacSine pripadov su to Ampulky krvi —
platidlo v hre, za ktoré si mbze kupovat veci v obchode). Priklad uloh: vysaj Uspesne
upira vysSieho levelu, za 24 hod vysaj uspesSne minimalne 4 ludi a pod.

e Nakupovat’ ampulky krvi: uzivatel ma moznost kupit si ampulky krvi aj za peniaze.
V hre budu dostupné rézne mnozstva ampuliek za r6zne ceny.

e Nakupovat' v obchode: v hre si bude hra¢ méct v obchode kupit

o extra utok (tento mdéze pouzit, ak si uz vyCerpal svojich 5 utokov za poslednych
24 hod),

o extra obranu, ktora ho ochrani pred jednym utokom (ti moze pouzit, ak sa mu
nepodarilo

o vyriesit logicky rébus, alebo nestihol reagovat’ na utok).

o tovar s podobizfou postavi¢ky upira (napriklad oblecenie, spotrebny tovar ...)

e Aktivovat’ si prémiovy ucet: ak si chce uZivatel aktivovat prémiovy ucet, musi si
objednat’ mesacéné predplatné.

Ak ma uzivatel aktivovany Prémiovy uéet, ma vyhodu v tom, Ze si mbéze svoje utoky
naplanovat dopredu na najblizSich 24 hodin. To znamena, Ze ak chce skusit vysat iného
upira uprostred noci, nemusi vstavat a zadavat utok v hre. MézZe si ten utok zadat
pohodlne cez den a nastavit, aby sa odoslal v noci. Druhou vyhodou je, Ze ma zvySeny
limit maximalneho poctu utokov za den na dvojnasobok a tretia vyhoda je, ze ak na neho
utoci iny upir, pride mu okrem emailového upozornenia aj push notifikacia priamo do
telefénu. Extra vyhodami k predplatnému bude vzdy urcity balik ampuliek za zvyhodnenu
cenu.

3. Predmet obstaravania

3.1 Prieskum trhu:

Urobit' detailny prieskum trhu, analyzu konkurencie a zistit' prilezitosti na trhu. Prieskum musi
obsahovat dokopy minimalne 3 podobné konkurenéné hry a video serialy, kde minimalne 1
musi byt zo SR a minimalne 2 mimo SR, sta¢i ho urobit v ramci online moznosti a musi
obsahovat konkurenciu (video seridly, spoloCenské hry, hry pre mobily a desktop) rozdelené
na SR a svet, SWOT analyzu, prieskum moznych PR spoluprac. Prieskum bude zamerany na
to, Co deti a mladych ludi (5-15 rokov) dnes najviac zaujima a ako travia svoj ¢as na internete.
Vystup z prieskumu trhu musi mat minimalne 5 stran a obsahovat’ prehlad konkurencie
(nazov, kratky popis a odkazy na viac info o nej na internete), prehfad potencionalnych PR
spoluprac (meno/nazov, kratky popis a odkazy na viac info o nej na internete), spracovanie
spravania sa deti a mladych ludi na internete vo forme grafov, resp. prehfadnych tabuliek
minimalne pre nasledovné oblasti:

- kolko Casu travia na internete,

- €o na internete najviac pozeraju,

- akeé hry sa hraju,

- kolko penazi mifiaju na hry.



Nasledne na zaklade zozbieranych informacii vytvorit marketingovu stratégiu, ktorej blizSia
Specifikacia je opisana nizSie, pre projekt s nastavenou cielovou skupinou pre hru
a odporucaniami pre dalSi postup.

Vystupy

Popis Forma dodania

- prieskum a analyza trhu (analyza trhu | elektronicka (v jednom z formatov: .pdf,
SR a svet, socialne siete, PR | .docx, .odt, .pptx, alebo ekvivalent)
spoluprace, konkurencie SR a svet,
kfucovych slov)

- SWOT analyza pre mobilnu aplikaciu

- zhodnotenie informacii

- analyza cielovej skupiny

- odporuc¢ania pre dalSie aktivity

3.2 Postavi¢ka upira a nastavenie jej charakteru:

Na zaklade vystupu z prieskumov je potrebné vytvorit celkovy charakter postavi¢ky upira a
jeho pribeh, ktory detom pomé&ze pochopit, kto je, z akého sveta pochadza, kde vyrastal a ¢o
sa snazi dosiahnut a akd ma k tomu motivaciu, resp. pre€o robi to, ¢o robi. Deti sa tak budu
vediet' s postaviCkou lepSie stotoZnit' a pochopit’ jej konanie. K charakteru postavicky by sme
chceli vytvorit' aj typické vlastnosti/ pohyby, ktorymi sa bude odliSovat’ od konkurencie a k nim
vytvorit' aj unikatne zvuky (minimalne 4), resp. univerzalnu hudobnu zvu€ku (minimalne 8
sekund), ktora by bola pouzitelna v réznych situaciach. Napriklad, na navodenie réznych
atmosfér by sa dala spomalit, zrychlit, zjemnit a pod. Celkovy dojem z postavi¢ky upira by
mal byt predovSetkym zabavny. Zadanim nie je grafické spracovanie postavicky, ale len
nastavenie charakteru a vlastnosti.

Vystupy

Popis Forma dodania

nastavenie charakteru postavicky a sveta, | elektronicka (v jednom z formatov: .pdf,
v ktorom postavicka Zije na zaklade | .docx, .odt, .pptx, alebo ekvivalent )
vyhotovenych analyz a stanovenej cielove;j
skupiny,

vytvorenie pribehu upira a jeho motivacie pre
to, €o by chcel dosiahnut,

vytvorenie unikatnej hudobnej zvucky [ elektronicka (v jednom z formatov: .wav,
(minimalne 8 sekdnd) a unikatnych zvukov [ .mp3, alebo ekvivalent )

ozvudujucich jeho typické ¢rty/ pohyby
(minimalne 4)

3.3 Marketingové viralne videa

Pre lepSie pochopenie celého pribehu aj postavicky upira chceme od dodavatela vytvorit’ sériu
min. 6 zabavnych viralnych videi v originalnej animovanej 2D grafike, kde kazdé by malo byt
min. 3-4 minuty dihé. Videa budu vysielané online (youtube.com alebo ekvivalent), ich
publikovanie nie je predmetom zadania verejného obstaravania. Ich cielom je oslovit’ deti a



vzbudit zaujem o postavicku upira. Zaroven oCakavame, ze videa budu zabavné, z prostredia
blizkeho ciefovej skupine a lahko viralne Siritefné. Na zaklade videi by sa mala vytvorit
dostatoéne velka skupina deti, ktora by si mobilnu aplikaciu naindtalovala (a idealne aj dobré
hodnotenia) hned v prvych dhoch jej odvysielania. V pripade Uspechu by sa aplikacia dostala
medzi top nové aplikacie daného dna/tyzdia, ¢o by vyvolalo exponencialny viralny narast jej
popularity a pouzivania.

Videami si chceme navySe rozSirit moznost urobit z postavicky upira aj virtualneho
influencera. Upir musi byt preto Ustrednou postavou vo vsetkych videach a mal by v nich
vystupovat ako influencer, resp by sa nim vo videach mal stat. Posledné video musi mat
otvoreny koniec aby bolo mozné nan neskér nadviazat réznym spésobom aj podla uspesnosti
mobilnej aplikacie. Minimalne jedno video by sa malo odohravat vo svete/prostredi odkial upir
pochadza (navrhnuté a schvalené v bode 3.2), ostatné by sa mali odohravat v naSom svete,
resp svete vefmi podobnom tomu nasmu.

Vzhladom na to, ze to budu pilotné videa pre vykreslenie upira ako influencera, oakavame
vysoku kvalitu a originalitu spracovania. Postavicka upira v cartoon Style bude dodana ako
obrazok (bude potrebné ju tiezZ kompletne narigovat a rozanimovat). llustracie by mali byt
originalne (nie postahované z databanky) atiez v cartoon Style idealne s ostrymi hranami
jednotlivych predmetov a postav, aby do nich postaviCka upira sedela, postavy by mali byt
pekne animované aj s mimikou tvare (vyraz, reg¢, ...) podla situacie, profesionalne ozvucené
a nahovorené profesionalom. Videa by mali byt pestré av celej sérii videi by sa malo
predstavit minimalne 45 réznych unikatnych prostredi kde sa dej bude odohravat, minimalne
10 hlavnych postav (ludi, zvierat, hrdinov) detailne animovanych a minimalne 30 vedlajSich
postav a minimalne 200 unikatnych predmetov.

Postup dodania bude v tychto krokoch:

1) scenare (textova predloha videi s popisom €o sa bude diat, kto bude ¢o robit aj
s dialégmi postav),

2) storyboardy (grafické znazornenie jednotlivych scén videa v slede za sebou.
V priemere by story board pre jedno video malo obsahovat minimalne 5 ré6znych scén
rozdelenych do cca 70 obrazov, vystupovat by vifiom mali minimalne 3 rdzne
charaktery a objavit by sa malo minimalne 20 predmetov),

3) grafické podklady (vlastné originalne ilustracie scén, postav, prostredia a predmetov
pozitych pre animovanie videa),

4) animované video neozvuéené (detailna animacia postav aich vyrazov tvari,
rigovanie postav, priprava lip syncu na dabing, animacia prostredia a predmetov +
pripadné reakcie prostredia a predmetov na animaciu postavy, animacie efektov,
vyskladanie kompozicii z ilustrovanych podkladov, strih videa, priprava na ozvucenie),

5) animované video ozvuéené (ozvuCenie videa a nahovorenia voice overu,
zosuladenie lip syncu podla dabingu, finalny strih + render).

Ku kazdému bodu pozadujeme 3 pripomienkové kola.

Vystupy

Popis Forma dodania

Vytvorenie scenarov a storyboardov pre | elektronickd (v jednom z formatov: .pdf,
vSetky videa. .docx, .odt, .pptx, alebo ekvivalent )




Tvorba animovanych videi - minimalne 6 | elektronicka (FullHD kvalita vo formate, ktory
Casti, kazda v trvani min.3-4 minaty v | podporuje sluzba youtube.com alebo
zavislosti od scendra. V pripade pouzitia | €kvivalent)
hlasov/voice overu, bude pre zaliatok stacit
SK jazyk.

3.4 Grafické prace

V ramci grafickych prac je potrebné vytvorit aj grafické podklady pre mobilni aplikaciu
(nastavenie farebnosti, fontov, ikony, tlacidla, formulare a dodanych min. 5 réznych obrazoviek
Z mobilnej aplikacie), grafické podklady pre viralne videa (10 réznych prostredi kde sa bude
odohravat’ dej, 8 rdéznych postav ktoré budu v serialy vystupovat), grafické spracovanie
internetovej stranky po vypusteni aplikacie (s pouzitim UX a Ul odporu¢ani). Na stranku
planujeme umiestnit zakladné informacie o upirovi, pribeh, video serial, info o aplikaciach s
linkami na stiahnutie a bezné texty ako o nas, obchodné podmienky, podmienky pouzivania a
pod. Na vSetky dodané grafické podklady pozadujeme 3 pripomienkové kola. Pre dodané
podklady nie je potrebné robit’ aj dizajn manual.

Vystupy

Popis Forma dodania

Grafické podklady pre mobilnu aplikaciu | vhodna elektronicka forma pre

(popis vid bod 2.): nastavenie farebnosti, | programatorov (.psd, XD, Sketch, alebo
fontov, ikony, tlagidla, formulare a dodanych | ekvivalent)

5 rbéznych obrazoviek z mobilnej aplikacie.

Pripravu grafickych podkladov na animaciu | elektronicka (kresby a grafické
(10 réznych prostredi kde sa bude odohravat | prvky/podklady vo vektore, zvuky .wav,
dej, 8 roznych postav ktoré budu v serialy | alebo .mp3 , alebo ekvivalent)
vystupovat).

Grafické spracovanie internetovej stranky (s | vhodna elektronicka forma pre
pouzitim UX a Ul odporu&ani). programatorov (.psd, XD, Sketch , alebo
ekvivalent)

3.5 Animacné prace:

Pre mobilnu aplikaciu bude potrebné vytvorit’ aj rdzne zabavné 2D animacie postavi¢ky upira
v réznych situaciach (animacie budu zahffiat rézna pohyby koncatin, oble€enia aj mimiku
tvare). Aby sa vytvorila iluzia plynulého pohybu, musia vSetky animacie zacinat a koncit
presne v rovhakom zakladnom postoji. Pripadne musi byt mozné animaciu pustit' v slu¢ke
dookola a vytvorit animaciu zo zakladného postoja do slu¢ky a nasledne zo slucky do
zakladného postoja (vhodné napriklad ak by mal tancovat, chodit, skakat a pod ...). Na v8etky
animacie pozadujeme 3 pripomienkové kola.

Vystupy

Popis Forma dodania




Animécie pre rézne situacie 12-16, kazda by | vhodna elektronicka forma pre

mala mat 3-7 sekund programatorov a pouzitie v mobilnych
aplikaciach a na web (.swif, .fla, .ai, alebo
ekvivalent)

3.6 Online marketing:

Pripravit pre mobilnu aplikaciu a uvodny video serial celkovu online marketingovu kampan
(PPC, reklamu na socialnych sietach, na youtube.com, rézne spoluprace, féra alebo
ekvivalent.) a jej naCasovanie, vratane tvorby obsahu (texty, hesla, posty, komentare,
bannery, videa, ilustracie), jeho zverejnenie. Pocas trvania kampane je potrebné sledovat aj
jej vykonnost, vyhodnocovat ju v mesacnych reportoch a v pripade potreby ju optimalizovat.
Kamparn zacne uz s predkampanou, a to minimalne 8 tyZdriov pred vypustenim mobilnej
aplikacie resp. video serialu a skonéi 8 tyZdnov po vypusteni mobilnej aplikacie resp. video
serialu. Sucastou online marketingovej kampane budu aj platené reklamy na strankach
tretich stran (google.com, youtube.com, facebook.com, alebo ekvivalent), a to vo vySke 2 000
EUR. Dodavatel musi tuto skutoCnost zohladnit' pri predkladani cenovej ponuky. Pristup
k socialnym sietam (facebook, instagram, alebo ekvivalent) bude dodany. V ramci kampane
bude potrebné vytvorit, natasovat a publikovat minimalne 18 réznych prispevkov na
socialne siete, ktoré budu prispbésobené danej socialnej sieti (facebook, instagram, alebo
ekvivalent).

Vystupy

Popis Forma dodania

Navrh, priprava, kreativhe vypracovanie, | elektronicka (v jednom z formatov: .pdf,
spustenie a sprava online marketingovej | .docx, .odt, .pptx, alebo ekvivalent )
kampane a jej naCasovanie.

Vyhodnocovanie kampane na mesacnej | priebezne elektronicky (v jednom z
baze. Dolezité pre nas budu pocet videni | formatov: .pdf, .docx, .odt, .pptx, alebo
videi a stiahnuti mobilnej aplikacie. | ekvivalent)

OcCakavame minimalne 10 000 prezreti
jednotlivych videi a minimalne 10 000
stiahnuti mobilnej aplikacie.




